SINEMA ESERi YAPIMCILARI MESLEK BiRLIiGI

8 Ekim 2013 Sal

Bagimsiz Film Yapimciliginda Yeni Yonelimler / Se-Yap'in katkilariyla

Gilniimiiz Piyasa Kosullarinda Bagimsiz Film Yapimcihg i¢in Sosyal Medya
Stratejileri

Konusmaci: Anya Rutsche

Serkan Cakarer (Yapimci, Se-Yap Yonetim Kurulu Uyesi): Hosgeldiniz. Giiniimizde
yapimcilar film yapmanin disinda sektore yeni bilgi akisini da saglamaya calisiyor.
Sinema Eseri Yapimcilari Meslek Birligi olarak Antalya film festivaliyle, sekt&rin
ilgisini cekecek konularda kisa paneller hazirlamak istedik. Mevcut film yapim
sekillerinin yaninda yeni trendlerle ilgili ne yapabilecegimizi beraberce distinduk.
Akhmiza sosyal medya ve sinema iliskisi konusu geldi. Bir diger konu "crowdfunding"
oldu. Her iki panelin de faydali olacagl dulsiincesindeyiz. Festival yonetimine bu
imkani olusturduklari icin tekrar tesekkir ediyoruz.

Konugumuz Anya Rutsche, sosyal medya uzmani. Kendisi Agustos ayinda bu konuda
Locarno'da bir panel gerceklestirmisti. Anya, uluslararasi kuruluslarin sosyal medya
danismanhgini yapiyor. Bugiin burada sosyal medya ve sinema konusunda giincel
bilgileri ve yonelimleri bizimle paylasacak. Facebook, twitter disinda da paylasacagi
yeni sosyal platformlar ve yeni bilgiler oldugunu diisiinliyorum. Ayrica sosyal medya
ve sinema iliskisinin de bir sosyal medya profesyoneli tarafindan anlatiimasini gok
onemli buluyorum.

Panel, sunum ve soru cevap boliminden olusacak. Simdi s6zi Anya Rutsche'ye
birakiyorum.

Anya Rutsche: Merhaba, hosgeldiniz. Bugiin 6ncelikle diinyada ve Tirkiye'de sosyal
aglarda paylasim sayilarina bakacagiz. Pazarlama stratejileri ve planlanmasindan

bahsedecegiz.
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Film yapimciliginda icerik ve faydali platformlardan soz edecegiz. Kalan zamanimizda
reklam ve analiz konularina gegmeye galisacagim.

Oncelikle sosyal aglardaki rakamlara bir géz atalim. Ekranda size gosterdigim bir
konusma prizmasli. Bu prizmada pek ¢ok bilgi yer aliyor.

http://www.theconversationprism.com/ linkten inceleyebilirsiniz.

Facebook en bliyik sosyal paylasim agi olma 6zelligini halen koruyor. Diinya ¢apinda
1.1 milyardan fazla internet kullanicisi var. Aylik dizenli facebook kullanan mobil
kullanicilarin sayisi ise 819 milyon. Mobil cihazlardan sosyal aglara erisim gin
gectikce artmaktadir. Paylasim platformlarinin geneline bakildiginda da Facebook'un
birinci sirada oldugu soylenebilir. Ancak bloglarin da kullanimi glin gectikce
artmaktadir. Bilgiye erisim igin blog acan veya acilmis olan bloglar Uzerinden
arastirma yapan kisilerin sayisi fazlalasmaktadir. Turkiye'deki internet kullanimina
bakalim. Elde ettigim verilere gére 2012 yilinin ortalarinda Tirkiye'de internet
kullanicilarinin sayisi 36 milyon. Bu rakam nifusa oranlandiginda %46'lik bir orana
denk geliyor. internet kullanicilarinin %35'i sosyal medya kullanicisidir. Sosyal medya
kullanan kisilerin %70'i 18-29 yas araligindadir. Dinyadaki bazi Ulkelere kiyasla
Turkiye'de internet kullanimi ¢ok yiiksek degil. Ornegin ingiltere'de niifusun %80'i
interneti kullaniyor ama Tirkiye'deki kullanicilar sosyal anlamda daha aktifler. Hedef
kitleyi ve sosyal paylasim platformlarinizi olustururken ozellikle bu detaya dikkat
etmelisiniz. Tlrkiye icin Facebook kullanicilarinin diger Ulkerlerle karsilastirmasina
bakacak olursak 36 milyon internet kullanicisindan ¢ogu Facebook kullaniyor. Yaslari
18-34 arasinda degisiyor ve ¢ogu erkek. Bu istatistik diger Ulkelerle kiyaslandiginda
bir farkhhk yaratiyor. ingiltere'de kullanicilarin cinsiyetlerine bakildiginda esit oldugu
goruliyor. Biraz daha derine inelim. ilgi alanlarina bakarsak Facebook kullanicilarinin

cogu sinemayla ilgili. Bu konuda 6rnek olmasi acisindan Tirkiye'den bazi filmlerin
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Facebook sayfalarini  sectim. Filmleri izlemedigim icin icerikleriyle ilgili yorum
yapamayacagim. Sayfalarin basarili oldugunu sdéyleyebilirim. Filmlere agilan sayfalarin
disinda konuyla ilgilenen insanlarin begenebilecekleri, birtakim platformlarin
sayfalari var. Pazarlama stratejileri Gzerinde duralim biraz. Her film kendine 6zgidir
ve pazarlama stratejisinin de kendine 6zgii olmasi gerekmektedir.

Filminizle ilgili stratejiyi kurabilmek icin bazi sorulari sormak yerinde olur. Filminiz i¢in
istediginiz nedir? ihtiyaglariniz nedir?

Filminizin 6zellikleri nedir, olasi seyirci kitleniz kimlerdir ve kaynaklariniz nelerdir?
Pazarlama stratejisini kurmadan o©nce filminiz icin ne istiyorsunuz sorusunu
cevaplamaniz gerekiyor. Bu soru filmden filme yildan yila degisir. Bu soruya verilen
cevaba gore dncelikleriniz ortaya cikacak. Onceliginiz para kazanmak olabilir. Kredi
almissinizdir bor¢ 6demesi yapacaksinizdir. Sizin icin para kazanmanin 6n planda
olmasi normaldir. Bir baska 6rnekte ileteceginiz mesaj oncelikli olabilir. iste bu
cevaplar pazarlama stratejisinin Uzerine kurulacagl temeli olusturur. Son olarak
sosyal medya, hayranlarinizla seyircilerinizle diyalog kurmanizi saglayacaktir. Bu
iletisimi yarariniza kullanmaniz mimkindir. Filminizi degerlendirmeniz filminizden
nasil yarar saglayabileceginizi bulmaniz gerekiyor. Ornegin c¢ok Unli bir oyuncu
filminizde rol aldiysa bu durumu kullanabilirsiniz. ya da filminizin hikayesi mi énemli,
festivallerde gdsterim sansi nasil gibi keriterlerle filminizi degerlendirmeniz gerekir.
Kendinize, bu filmi izlemek igin seyirciyi ne motive edecek diye sormaniz gerekiyor.
Gordiuginiz gibi batln bu sorular bu filme nasil seyirci ¢cekeriz noktasinda toplaniyor.
Simdi biraz seyirci faktorlini inceleyelim. Seyircileri (i¢ gruba ayirmak mimkdn.
Birinci grup esas seyirciniz. Bu grup sizin filminizin elgisi aslinda. Dolayisiyla bu gruba
odaklanmak son derece 6nemli. Bu grubu detayli tanimak gerekiyor. Simdi bir 6rnege

bakalim.
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Mark Rosenbush'un "Zen Noir" isimli filminden 6rnek verelim, bu film David Lynch
hayranlarina hitap edecegini soyleyebiliriz. Bu 6rnege uygun nasil strateji
gelistirebiliriz diye disinelim. David Lynch filmi izleyen seyirci kitlesine nasil
ulasacagimizi disinmemiz ve arastirmamiz gerekecektir. "Seyirci sosyal medyayi
nasil kullaniyor?" Yapacagimiz faaliyetleri bu sorunun cevabina gore iliskilendirmemiz
gerekiyor. Ornegin benim bir arkadasim ingiltere'de Royal Opera evinde gerceklesen
canh performanslarini sinemaya tagimayi diisiiniyordu. Bana danisti. Bu konu beni
de heyecanlandirdi. Once bloggerlardan yardim almayi diisiindiik. Sonra sinemaya,
opera izlemeye gidecek kisilerin bliytk bir kisminin internet kullanicisi olmadigini fark
ettik. Hatta internet kullanicilarinin biyik kismi da sosyal medyayi takip eden gruplar
icinde yer almiyordu. Elli yas ve lzeri bir kitleden bahsediyoruz. Bu ylizden biz de
yine sokak tanitimlari ve daha geleneksel tanitim yontemlerini tercih ettik. Clnki
bazi istisnalar olsa dahi elli yas Gizeri hedef kitle aktif sosyal medya kullanicisi degildir.
iletisim algisindaki degisimden sdyle bahsedebiliriz. iletisimin dinleyici tarafinda
kalan kisiler artik pasif degil aktif konumdalar. Gordikleri, duyduklari Gizerine yorum
yaparak fikir beyan etmektedirler. Tanidiklari insanlara filmden bahsedeceklerdir.
Boylece glindem yaratilmis olur. "Filminize seyirci ¢cekebilmek icin nasil bir heyecan
yaratmalisiniz?" sorusuna bakalim. Bu soru cevaplamasi kolay bir soru degil aslinda.
ilgi yaratmaniz gerekiyor. Elinizde materyal var ancak bunun farkinda
olmayabilirsiniz, diisinmemis olabilirsiniz. En dnemli konu g¢evrimigi kullaniciyi stirece
dahil etmenizin gerekliligi. Kullanici sizin filminizi tanitacak, elgisi olacaktir. Clnki
kendisini suirece dahil hissetmek onu memnun edecektir.

Turkiye'den ¢ok iyi bir 6rnek verecegim. Filmin adi "Evim Sensin." Filmin Facebook
disinda baska platformlar lizerinden de tanitimi gerceklesmis. Yapilan diizenlemeler

seyircinin strece dahil olabilecegi sekilde yapilmis. Film piyasaya ¢itkmadan énce
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sosyal medya (zerinden tanitim faaliyeti baslatiimis. Film cekilirken seyircilere
karakterler tanitilmis 6rnegin.

Bir baska ornek, bir belgesel film. Bozkurt belgeseli. Bu filmin Facebook sayfasinda
100.000 hayrani var. Cok aktif bir sayfa. Film Nisan 2012 tarihinde piyasaya ¢ikmis
olmasina ragmen sayfa halen ¢ok aktif. Bunun da en énemli sebebi siyasi baglantilar,
politik gorisler. Sayfanin takipcileri hala bir sekilde siyasi tartismalarini
slrduriyorlar. Filmin iyi veya kotl olmasinin disinda film sayfasinda kullanilabilecek
materyaller {zerinden takipcilerin dahil olacagl konusma, tartisma ortami
saglanmaldir.

Burada Almanya'dan bir 6rnek var. Benim de sevdigim bir 6rnek. Facebook
sayfasinda 20.000 hayran var. Sebastian Witzig'in kitabindan hareketle yapilan bir
bagimsiz film. Devletten hi¢ yardim almadan filmi gerceklestirmisler. Pazarlamayi
Facebook sayfasindaki hayranlarinin yardimiyla gergeklestirdiler. Clinkii bu konu igin
ayiracaklari farkh bir butgeleri yoktu. Hayranlar arasinda bir etkilesim yaratildi ve
filmin posterine karar verme imkani saglandi. U¢ poster alternatifi hazirlandi ve
Facebook hayran sayfasi secim yapmak lizere slirece dahil edilmis oldu. Seyircinin
siirece dahil edilmesi sadece poster secimiyle sinirh kalmadi. Filmin mizigiyle ilgili de
secim yapmalari saglandi. Birgok unsurla ilgili seyirciyi filmin sitrecine dahil etmek
suretiyle yaratilan aidiyet duygusu, filmin sahiplenilmesini ve tanitimina katki
yapilmasini saglayacaktir. Facebook her sey degil tabi. Bir diger énemli platform
"Vine". Vine Twitter'in mobil cihazlar icin hazirlanan video platformu. Film
yapimcilari bu platformu filmlerini tanitmak icin kullaniyorlar. Wolverine filmini
ornek verebiliriz. 6 saniyelik bir kliple filmin teaser'ini yayinlayarak tanitim yapilmis
olundu. Yine Vine (zerinden yapilan bir film tanitiminda filme ilk gidenlerle
roportajlar yapilmis. Yapilan réportajlar yayinlanmis. Réportajlari ve yorumlari géren

insanlar filmi merak etmis ve gitmisler. Bu sekilde seyirci sayisini artirmak
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hedeflenmis. Bir baska ornekte, filmin tamami vine platformuna yiklenmis. Filmin
tamami 88 dakika. 6 saniyelik kliplere bolinerek vine'a eklenmis. Bu uygulamanin
cok basarili oldugunu sdyleyemem ama yeni bir sey sonucta. ilgi cekmeyi sagliyor. En
iyi strateji olmayabilir ama gindem olusturmayi sagliyor. Pazarlama icin yeterli
bitgenizin olmadigini tahmin ediyorum. Elinizdeki mevcut kaynaklari en iyi nasil
kullanacaginizi disiinmeniz gerekiyor. Stratejinizi en kisa zamanda olusturmaniz
lazim. Filmi yaratirken pazarlama stratejileri tizerine de diiginmelisiniz. En bastan bu
planlamayi! yapmalisiniz. Seyirciyi de olabildigince erken sireclere dahil etmelisiniz.
Poster secimi disinda farkl konularda da seyircilere danisabilirsiniz. Ornegin, "Filmin
sonu naslil olsun?" diye sorabilirsiniz. Biitlin ekibinizi de pazarlama sireclerine dabhil
etmelisiniz. Nihayetinde onlar da filme sahip ¢ikmak adina seve seve bu isi
yapacaklardir. Ayrica film piyasaya ¢ikmadan once seyirci kitlesi yaratabilirseniz
filmin dagitimi konusunda da size kolaylik saglayacaktir. Bu yéntem filminizi daha
cazip hale getirecektir. Yatirimcilarin glveni artacaktir. Piyasada filmi daha fazla
destekleyeceklerdir. "Transformers" filmi de farkli bir 6rnek. Seri bir film. Serinin 4.
filmi gekiliyor. 2014 yih temmuz ayinda vizyona girecek. Simdiden filmin tanitim
calismalari basladi. filmin mevcut bir seyirci kitlesi var. Bu kitle oncelikle ilk tg¢ filmi
seyredenlerden olusuyor. Bu demek oluyor ki seyirciler eski aktor ekibini de
sevmisler. Ancak dordiinct filmde oyuncular degisiyor. Oyuncular degistiginden
yapimci bu degisikligi seyircilere sevdirmek adina filmin internet sitesinde duyurmus.
Hayran sayfasinda da gerekli tanitimlari yapiyor.

Finansal konulara fazla deginmeyecegim ama ‘"crowdfunding" konusunu
biliyorsunuz. Sanirim bu terimi "seyirci katimi" olarak terciime etmek uygun olabilir.
Yapimci olarak paraya ihtiyaciniz varsa seyirciyi yapacaginiz filmin siirecine dahil
ederek finansal destek vermesini saglayabilirsiniz. Bu uygulamada miktar 25 USD'den

2500 USD'ye kadar farkl tutarlar olabilir. Bir esya olabilir. Filmin sonunda tesekkdir
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listesinde isminin c¢ikmasi olabilir. Cekim platosuna davet edilmek olabilir. Bu tip
hibelere karsilik seyircilere hizmet satabilirsiniz ve filme finansman saglayabilirsiniz.
Seyirci katilimi (crowdfunding) uygulamasinin yiritilebilecegi iki ana platform var.
Bunlar Indigogo ve Kickstarter. iki platform birbirinden farkli ¢calisiyor. Kickstarter'da
bir parasal hedefiniz oluyor ve bu tutara ulasmaniz gerekiyor. Ornegin hedefiniz
50.000 USD ve siz 5.000 USD toplayabildiniz, ne yazik ki hi¢ bir sey almiyorsunuz.
Indigogo boyle ¢alismiyor. Hedef olmaksizin toplayabildiginiz paranin tamami sizin
oluyor. Filmi yaparken her yerde anlatin. Uretiminizin ilging ydnlerini seyircilere
yansitin. Sosyal medya platformlarinizi stirekli glincelleyin. Olabildigince her yere link
verin. Daha ¢ok kisinin sizi gdrmesini saglayin.

Bir 6rnek verecegim. Thunder Road filmi igin Indigogo'da 200.000 USD'lik bir hedef
konmus. Siirenin bitmesine 6 giin kalmis. 44 USD bulurlarsa hedeflerine ulasacaklar.
Bunu basarabilecekler mi merak ediyorum. Bence yapacaklar. Film savas karsiti bir
film. Bir hedef kitlesi var ve elbette genis bir kitle. Amerika'da savas karsiti kisiler,
aileleri oldukga genis bir hedef kitle var.

Son olarak, Ozetlemem gerekirse, analiz yapmaniz 6nemli, filminizi takip edin,
filminizle rekabete girecek piyasadaki filmleri takip edin.

Cevrimici olarak faaliyetlerinizi izleyebilmenizi saglayan bazi internet sitelerinin
adreslerini sizinle paylasirim. Bunun icin bana mail atmaniz veya sunumdan sonra
kartinizi vermeniz yeterlidir.

Beni dinlediginiz icin hepinize tesekkiir ederim.

Dilerseniz soru cevap bolimiine gegebiliriz.

Serkan Cakarer: Cok tesekkiir ederiz. Benim iki sorum olacak. Bagimsiz bir filmin

sosyal medya pazarlama isini kim tstlenmeli? Diger sorum, ne yapilmamah?
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Anya Rutsche: Aslinda bu islerden sorumlu olan kisi yapimcidir. Kaynak ayirarak
medyay! iyi bilen, zamanini bu ise ayirabilecek bir kisiyi istihdam eder. Filmle iligkili
olan bir kisiyi gérevlendirirse en iyi neticeyi alir. Bir kisinin bu isi Ustlenmesi gerekir.
Eger gerekli blitce yoksa bir sekilde isi kendiniz yapmalisiniz. Ama kesinlikle 6nem
vermeli ve yapmalisiniz.

Neler yapilmamali, sosyal medya platformlari diyalogu esas alan platformlardir.
Reklam amagh kullanilmamasi &nemlidir. insanlara filminizle ilgili bir sey
dayatmamali neden o filme gitmeleri gerektigini anlatmalisiniz. Yani inandirici,
etkilesimli bir ortam yaratmali iletisime donik kullanmalisiniz. Seyirciyi cezbeden

unsurlari ortaya koymalisiniz.

Soru: Tirkiye'de bloglarin ve Google Plus'in da kullanildigini gérdiim. Bu alanlarda

nasil daha aktif olunur?

Anya Rutsche: Bloglarla iliski kurmak zaman alan uzun siireye yayilan bir siirec. Bazi
film ajanslarindan faydalanarak bloggerlara ulasabilirsiniz. Bizzat kendiniz yazarak
iletisime gecebilirsiniz. Ayrica pek ¢cok blogger film festivallerine katiliyor. Oralarda
tanisarak yol alabilirsiniz. Zaman alan ancak yararli sonuglar ¢ikaran yéntemlerdir.

Google Plus'a gelirsek, Turkiye'de ne kadar yaygin bilmiyorum ama Almanya'da cok
yaygin degil. G-mail hesaplarina bagl calisan bir sistem oldugundan aktif kullanici
sayisinin az olacagini dislintyorum. Eger kullanacaksaniz seyircilerinize Google
Plus'ta oldugunuzu belirtmeniz lazim. Boylelikle size ulagmalari mimkin olur. Siz de

glncellemelerinizi yaparsiniz.

Soru: Otor sinema Uzerine bir sey sormam lazim. Bir filmin Facebook sayfasini

yaratmak icin birkac yil emek ve para harciyorsunuz. Sonra yeni bir film ¢alismasina
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geciyorsunuz ve o sayfa orada kaliyor. Diyelim eski sayfada 10.000 takipginiz var
onlari yeni sayfaya aktaramiyorsunuz. Otor sinemada yodnetmen Uzerinden
ilerlerseniz, filmi yonetmen Gzerinden tanitmak filmografi olusturmanizi sagliyor ama

bu sefer de film bir adim geride kaliyor. Bu konuyu nasil degerlendirirsiniz?

Anya Rutsche: Uzun vadede kazanilacak takipci ve hayran kitlesi agisindan bir
yonetmenin ya da dagitimcinin Uzerine bir sayfa acmak mantikli olabilir. Sirekli
glincelleme imkani olur. Ama ben bunu ¢ok dnermiyorum. Almanya'da Paramount
Pictures'a ait bir sayfamiz var. Bu sayfa sirketin internet sayfasi ve oldukga fazla bilgi
iceriyor. Belli bir projeyi takip eden ve bilgi almak isteyen kisiler bu sayfayi
gordiklerinde kafalari karisiyor. Clinki onlarin aramadiklari pek ¢ok bilgi de dnlerine
geliyor. Kolay degil anlayacaginiz. Bana gore en iyisi proje bazinda bir internet sayfasi
dizenlemek. Maliyeti olsa da bu daha dogru bir yontem. Her filmin ayri bir sayfasi
olmali. Filmin vizyon tarihi ve diger bilgiler, DVD baskisi, TV gosterimleri, gazete

haberleri gibi pek cok bilgiye erisilmesi mimkin olur.

Soru: Turkiye'de filmlerle ilgili Facebook reklamlari ¢ok yaygin. Siz de tam tersi

reklamdan kaginmamiz gerektigini sdylediniz. Bu konuda ne diigiinliyorsunuz.

Anya Rutsche: Ben aslinda Facebook ve diger sosyal platformarda reklam yapar gibi
konusmamalisiniz dedim. Takipgilere, hayranlara, ilgilenenlere sirekli "benim filmimi
izle" mesajinin verilmesi dogru degildir. Bence Facebook reklami Google'dan daha

fazla tercih edilmelidir.

Soru: Tirkiye'de pek ¢ok filmin sahte sayfasi var. Bu yurt disinda da bdyle mi? Ayrica

sayfalardaki begeni sayisinin gise rakamlariyla da 6rtlismedigini tespit ediyorsunuz.
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Bazi sosyal medya ajanslari yapimcilara daha fazla takipci elde etmelerini saglayan bir
hizmet sunuyorlar. Belli bir bedel karsiliginda yapiyorlar bunu. Ancak buradaki
takipciler gercekten o filmle ilgilenen kisiler olmadigindan gise rakamlarina

yansimiyor.

Anya Rutsche: Bu, interaktif olmayan bir hayran kitlesinin olusturuldugu anlamina
geliyor. Baslangicta faydal gibi goériinse de uzun vadede ise yaramayacaktir. iki sene
once Almanya'da bdyle bir durumla karsilasmistik. Sony Pictures 50.000 hayran
istedigini bildirdi bize. interaktif olmasa da bu kitleyi bulmamizi istediler aksi takdirde
odeme yapmayacaklarini belirttiler. Ancak bu teklifin gerceklesemeyecegini soyledik.
Gunku bu kitle hig bir ise yaramayacaktir. Israr ettiler, bir kereye mahsus yaptik. Evet

bu tip uygulamalar bazen yapilabilir ancak uzun vadeli bir etkilesim degildir.

Serkan Cakarer: Sosyal medya kullanimi konusunun sunum sayesinde netlestigini

distindyorum. Tirkiye'de de daha profesyonel uygulamalarla karsilacagiz.

Herkese tesekkiirler.

cevap:
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